SELLFOCUS

Intensywny warsztat sprzedazowy
Od strategii — przez taktyke — po kreacje — i do dziatajgcych kampanii

Forma: warsztat praktyczny (praca na realnej ofercie uczestnika)

Czas trwania: 3 dni / fgcznie 18-21 h

Rezultat koncowy: kompletny, spdjny system sprzedazy + gotowa kampania
reklamowa.

(? DZIEN 1 - STRATEGIA SPRZEDAZY)

Fundament, bez ktérego cata taktyka nie ma sensu

Cel dnia: wyostrzenie komunikatu sprzedazowego i zbudowanie jednego,
jasnego kierunku sprzedazy.

MODUL 1. Precyzyjna persona decyzyjna
Nie . klient”, tylko osoba, ktéra naprawde podejmuje decyzje zakupowqg
*  Wybdr konkretnej persony
*  Odréznienie:
o uzytkownika ustugi
o decydenta
o ptatnika
*  Eliminacja komunikaciji ,do wszystkich”

Efekt: jasno okreSlona osoba, do ktorej kierowana jest cata sprzedaz

MODUL 2. Pain points i emocje decyzyjne



Dlaczego klient chce kupi¢ — a nie co chce kupi¢
»  Frustracje, obawy i ryzyka po stronie klienta
«  Straty czasu, pieniedzy, energii, reputacji
 Emocje stojqce za decyzjg zakupowq w B2B

Efekt: lista realnych problemow, ktére sprzedaz ma rozwigzac

MODUL 3. Jobs To Be Done

Jakgq ,robote” klient zleca Twojej firmie
*  Przetozenie emociji na konkretne rezultaty biznesowe
« Co ma dziata€ lepiej po zakupie?
 Jakwyglgda ,stan po” z perspektywy klienta

Efekt: klarowna obietnica efektu, a nie opisu ustugi

MODUL 4. Benefity i USP oferty
Co naprawde sprzedajesz (i czym sie réznisz)
« Oddzielenie cech od benefitow
* Budowanie wartosci:
o funkcjonalnej
o operacyjnej
o emocjonalnej
«  Wylonienie kluczowego wyréznika (USP)

Efekt: 3-5 najmocniejszych benefitdw sprzedazowych

MODUL 5. Sciezki sprzedazowe

Jedna oferta — wiele punktow wejscia



»  Tworzenie kilku Sciezek komunikacji z jednego benefitu
« Tematy filardw sprzedazy i contentu
*  Dopasowanie komunikatu do ré6znych momentdéw decyzyjnych klienta

Efekt: struktura komunikaciji sprzedazowej na tygodnie/miesigce

MODUL 6. Angles (ujecia sprzedazowe)

Ten sam komunikat, réozne perspektywy
« Jak moéwic o tej samej wartoSci na wiele sposobéw
* Budowanie 10-20 uje¢ dla jednej Sciezki sprzedazy

. Scenariusze do:

o postow
° rolek
° reklam

Efekt: bank gotowych pomystéw do testowania

MODUt 7. Haczyki sprzedazowe

Jak zatrzymacé uwage w 2 sekundy
* Haczyki psychologiczne w komunikacji B2B
»  Starty do tresciireklam
* Zasada ,jasnos¢ > kreatywnos$¢”

Efekt dnia 1
Kompletna strategia sprzedazy + bank tematdéw, angles i haczykow

Zadanie domowe:
Dopracowanie persony i linii kreatywnych na podstawie feedbacku z ses;ji.



C? DZIEN 2 - TAKTYKA ) '

Zamieniamy strategie w konkretne materiaty sprzedazowe

Cel dnia: stworzenie realnych kreaciji, ktére mozna wdrozy¢ w marketing i
reklame.

MODUL 8. Formatowanie tresci i kampanii

. Dobér formatow:

o posty
o reels
o karuzele

o reklamy
+ Coidzie organicznie, a co w paid ads

*  Spdjnos¢ komunikatu na réznych kanatach

MODUL 9. Copy sprzedazowe

Pisanie tekstow, ktére prowadzq do decyzji
* Nagtoéwki sprzedazowe
» Teksty gtbwne
» CTA dopasowane do etapu decyzji

*  Praca na wiasnych liniach kreatywnych

MODUL 10. Grafiki i layouty

System zamiast pojedynczych kreacji

» Upraszczanie przekazu wizualnego



* Budowanie powtarzalnych layoutow
* CzytelnoS¢ > estetyka

Efekt dnia 2:
<~ Gotowy pakiet copy + system grafik/szablonéw do kampanii

Zadanie domowe:
Finalizacja materiatdéw i przygotowanie ich do uruchomienia w reklamach.

(? DZIEN 3 - WDROZENIE )

Przestajemy planowaé. Zaczynamy sprzedawac.

Cel dnia: uruchomienie realnej kampanii i nauczenie sig pracy na danych.

MODUL 11. Struktura kampanii reklamowej

*  Wybbr celu kampanii
* Logika testow

*  Budzet startowy bez przepalania pienigdzy

MODUL 12. Ads Manager — krok po kroku

»  Tworzenie kampanii
e Zestawy reklam

* Podstawowe ustawienia i btedy, ktérych unikaé

MODUL 13. Analiza i optymalizacja

Decyzje na podstawie danych, nie emociji

« Jak czyta€ wyniki



* Co poprawiac:

o haczyk
o grafike
o Copy

*  Arkusz decyzyjny do optymalizaciji

Efekt dnia 3:

<~ Kampania gotowa do uruchomienia + narzedzia do dalszej optymalizaciji

@ REZULTAT KONCOWY WARSZTATU

Uczestnik wychodzi z:
«  precyzyjng persong/personami
* jasnym komunikatem sprzedazowym
« gotowym systemem tresciireklam
«  realnie uruchomiong kampanig/kampaniami

* umiejetnoscig samodzielnej optymalizacii

Umiejetnosciq zarzgdzania swoja komunikacjq i przekazem

Chcesz wdrozy¢ Sellfocus w swoim biznesie lub firmie klienta?
Porozmawiajmy o dopasowaniu warsztatu do Twoich celdéw sprzedazowych.

Sylwia Rytarowska
Digital Project Lead

& kontakt@sparkofgenius.tech
@ +48668804 802

Pracuje warsztatowo, na realnych ofertach i realnych liczbach.
Bez teorii. Bez lania wody. Z naciskiem na efekt sprzedazowy.



